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NATURA MUSICAL

A Natura se identifica com todos aqueles que se comprometem com a constru¢do de um mundo melhor.
Para nds, mais que uma inspiracao, esse é um ideal concreto, possivel a partir da melhor relagdo das pessoas
Consigo mesmas, com as outras, com o ambiente e com o planeta.

Isso € o que chamamos de experiéncia do bem estar/ estar bem.
Bem-estar € a relacdo harmoniosa, agraddvel, do individuo consigo mesmo, com seu corpo.

Estar bem € a relacdo empdtica, bem-sucedida, prazerosa, do individuo com o outro, com a natureza da
qual faz parte e com o todo.

Acreditamos na musica como uma expressao de bem estar bem. A musica € capaz de aproximar individuos, dissolver
fronteiras. Harmonizar relagdes e transportar pessoas para novos estados de espirito, novas paisagens, novas culturas.
A mdsica desperta e enriquece nossos sentidos. Emociona. Nos faz sentir a vida.

Por tudo isso, em 2005, desenvolvemos o programa Natura Musical, que tem como proposta identificar;
valorizar e desenvolver iniciativas que fagam da musica um veiculo do bem estar bem.

O Natura Musical é expressao de brasilidade e exceléncia. Tem compromisso com a diversidade e com a inovagdo. Valoriza
Nosso rico patrimdnio cultural e coloca-o em contato com um maior ndmero de pessoas, de todos os cantos. Contribui
para a ampliacdo da consciéncia, buscando ser fonte de prazer para os mais diversos publicos.

Dentre as a¢cdes que marcam o programa, estd o apoio a projetos culturais selecionados por meio de editais de
selecdo publica.

Se vocé tem um projeto musical que compartilha dos nossos valores, inscreva-o no Edital Minas 2008/2009.

Para participar do Edital, sugerimos a leitura atenta do regulamento a seguir, que orienta todo o processo de selecdo.

EDITAL MINAS 2008/2009

Os editais de selecdo de projetos do Natura Musical tém por miss3o estimular e difundir a musica raiz-antena.
A musica que resulta do encontro sincero, inventivo e harménico de elementos tipicamente brasileiros com conceitos,
idéias e sonoridades universais. A musica que tem raizes na nossa terra ao mesmo tempo em que olha para o mundo.

Acreditamos que essa musica se expressa de inimeras formas. Por isso, buscamos iniciativas de diferentes dreas artisticas que
possam empregar as mais diversas estratégias. Seja a gravacao de um disco, a realizacdo de uma pesquisa, a distribuicdo de um
livro, a circulagdo de um show, a producdo de um filme ou uma acao educativa, o importante € estar alinhado ao

conceito de raiz-antena e apresentar a musica como tema principal.

O objetivo € revelar o Brasil criativo, sensivel e atual. Um Brasil que valoriza e reconhece o valor da sua terra,
mas que se conecta e dialoga com o mundo cada vez mais sem fronteiras.



AREAS ARTISTICAS BENEFICIADAS

O programa Natura Musical tem seu foco de atuagdo na musica brasileira atual.
Beneficiard projetos:

- Especfficos da drea musical

- Multidrea, mas que tenham a musica como tema principal

TIPOS DE PROJETOS BENEFICIADOS

O Natura Musical apoiard projetos que contemplem agdes:

* Inovadoras: projetos que tém como objetivo principal a viabilizagdo de iniciativas originais, criativas e, preferencialmente,
inéditas no cendrio cultural brasileiro.

* Reconhecidas: projetos de exceléncia artistica amplamente reconhecida pela critica especializada

* PraToda Gente: projetos que possam ser apreciados pelo maior nimero de pessoas, independente de niveis
socioecondmicos, escolaridade, idade, sexo e nacionalidade.

A Natura apoiard a¢des em diferentes estdgios e processos, como:
- Criacdo
- Producao
- Exibicao
- Circulacao
- Pesquisa
- Reflexdao
- Documentacdo
- Formagdo de publico
- Acbes educativas

Independentemente do seu estdgio e processos, todos os projetos inscritos devem resultar em agdes de acesso ao publico.

PROPONENTES

Poderdo inscrever projetos no programa Natura Musical:
- Instituicdes e empresas que desenvolvam atividades artisticas e culturais
- Companhias, produtores e promotores artisticos e culturais

PREMISSAS

| Pessoas fisicas e juridicas poderdo inscrever projetos no programa Natura Musical.

2. Todos os projetos inscritos deverdo obrigatoriamente ter o registro no Edital 2008 da Lei Estadual de Incentivo
a Cultura de Minas Gerais.

3. Somente serdo selecionados projetos que receberem o certificado de aprovacao da Comissao Técnica de Andlise
de Projetos (CTAP), da Secretaria Estadual de Cultura de Minas Gerais, antes do término do processo de selecao da Natura.



DATAS DE INSCRICAO E SELECAO DE PROJETOS

Inscricao
De 21 de outubro a 12 de dezembro de 2008.

Selecdo
Janeiro e fevereiro de 2009.

Divulgacao dos resultados da selecao
Até 28 de fevereiro de 2009.

PERIODO DE REALIZACAO DOS PROJETOS

Os projetos poderdo ter qualquer duragdo, desde que as fases a serem patrocinadas ocorram entre marco de 2009 e
dezembro de 2009.

VALORES DE INVESTIMENTO

Poderdo ser inscritos projetos de pequeno, médio e grande portes, que solicitem valores de até R$ 500 mil a Natura.Vale
ressaltar que um dos critérios de andlise € a relacdo custo-beneficio, que compara o valor solicitado ao potencial efetivo de
resultado do projeto.

Serdo aceitas propostas de valor superior a R$ 500 mil, desde que o investimento solicitado a Natura ndo ultrapasse esta
soma e os excedentes sejam provenientes de outras fontes de financiamento.

A quantia total investida pela Natura nesta selecdo publica do programa Natura Musical serd de R$ | milhdo, sendo
R$ 800 mil em recursos incentivados e R$ 200 mil em recursos proprios.

INSCRICAO DE PROJETOS

A inscricdo de projetos para o programa Natura Musical serd gratuita e aberta a pessoas fisicas e juridicas, sob controle
aciondrio, estatutdrio ou majoritdrio de brasileiros natos, naturalizados ou estrangeiros residentes no Brasil.

Os projetos deverdo ser inscritos pela Internet, no hotsite do programa localizado no endereco
http://www.natura.net/patrocinio, com o download ou preenchimento de formuldrio eletrénico contendo:
- Informagdes sobre o projeto
- Informagdes sobre o responsavel pelo projeto
- Informagdes sobre a instituicdo, empresa ou associagdo proponente.

Caso o proponente esteja impossibilitado de preencher o formuldrio pela Internet, deverd imprimi-lo, preenché-lo em letra de
forma e envid-lo para o endereco:

Caixa Postal 31296 - CEP: 01309-970, Sdo Paulo — SP
Destinatdrio: Programa Natura Musical
Nome do Projeto:

Em caso de duvidas, o proponente poderd contatar o atendimento da Natura por meio do telefone 11 2818 5031. O servico
funciona de segunda a sexta, das 9h as 12h30 e das 13h30 as |8h.



INFORMACOES IMPORTANTES

I .No orcamento do projeto, o proponente deve considerar a incidéncia de todas as tributagdes previstas em lei, inclusive as
trabalhistas e de direitos autorais.

2. Para a assinatura do Contrato de Patrocinio com a Natura, os projetos selecionados deverdo estar aprovados na

Lei Estadual de Incentivo a Cultura de Minas Gerais. Portanto, os proponentes devem definir o orcamento de seus projetos
de acordo com as especificacdes da Lei, considerando limites quanto aos gastos administrativos e de comunicacdo, além dos
custos incidentes como, por exemplo, o de servicos de contabilidade.

3. E vedada a inscricdo de projetos de integrantes da Comissdao Técnica, de executivos da Natura que tenham influéncia ou
poder de decisdo no processo de escolha dos projetos e de proponentes que tenham com eles vinculos familiares diretos,
assim como projetos de colaboradores da Natura.

4. Ndo serdo aceitas inscricdes que nao cumpram as exigéncias deste regulamento. Informacdes incompletas
ou ndo fornecidas corretamente implicardo na automdtica desclassificacdo do projeto.

5. Para melhor avaliagdo, € obrigatdria a remessa de materiais que qualifiqguem o projeto e o proponente, tais como:

- portfdlios, registros em CDs, videos e DVDs

- curriculos de participantes e dos realizadores

- cartas de confirmagdo ou autorizacdao de participacao dos parceiros e colaboradores j& comprometidos, e outros
documentos representativos ou comprobatdrios.

A Natura reafirma seu compromisso com o desenvolvimento sustentdvel e procura exercer sua responsabilidade com a
preservacao ambiental em todas as suas atividades. Por isso, incentiva a postagem eletrénica de materiais de referéncia dos
projetos, como: site, musicas, videos, fotos, apresentacdes em powerpoint, citacdes em matérias de imprensa e blogs. No
formuldrio de inscricao on-line, € possivel inserir arquivos de até 4Mb. Outra possibilidade é o encaminhamento das referéncias
para o e-mail patrocinio@natura.net, também respeitando o limite de 4Mb.

Em caso de necessidade de envio de material fisico, as referéncias deverdo ser enviadas pelo correio, em um unico volume.
No envelope, deverd constar o nome do projeto e o nimero de registro fornecido no ato da inscricao pela Internet. O envio
deverd ser feito para o endereco:

Caixa Postal: 31296 — CEP: 01309-970 — Sao Paulo
Destinatdrio: Programa Natura Musical

Nome do Projeto:

Numero do Protocolo do Projeto:

Os materiais recebidos ndo serdao devolvidos ao proponente, sendo reciclados ao final do processo de selecdo.
A data de postagem ndo deve ultrapassar o dia 12 de dezembro de 2008.

6. O ato da inscricdo pressupde plena concordancia com os termos deste regulamento.



SELECAO DOS PROJETOS

A avaliagdo das propostas encaminhadas ao Programa Natura Musical serd realizada em trés etapas.

Etapa |: Validacdo e andlise de adequacdo ao Programa

A primeira etapa estard a cargo de uma consultoria especializada, que examinard os conteldos para checar o cumprimento
dos requisitos minimos exigidos neste regulamento. Os projetos vdlidos serdo encaminhados para a segunda etapa de andlise.
Etapa 2: Andlise técnica dos projetos

Na segunda etapa, as propostas selecionadas como vilidas e adequadas ao Programa serdo examinadas por uma Comissao
Técnica, formada por especialistas da drea musical e cultural, que avaliard e recomendard para a Natura os projetos que
considera mais alinhados aos conceitos do Natura Musical.

Etapa 3: Andlise estratégica

As propostas recomendadas pela Comissdo Técnica serdo submetidas a andlise de executivos e consultores da Natura, que

fardo a escolha final dos projetos beneficiados.

Nao cabem recursos ou esclarecimentos sobre as etapas de selecdo. As questdes ndo previstas neste regulamento serdo
decididas por executivos e consultores da Natura.

CRITERIOS DE SELECAO

As etapas | e 2 do processo de selecdo serdo baseadas nos seguintes critérios:
Peso 3
Adequagao ao conceito raiz-antena: projetos que propde o encontro sincero, inventivo e harmonico de elementos

tipicamente brasileiros com conceitos, idéias e sonoridades universais.

Linguagem pra toda gente: projetos cujo contelddo e formato possam ser apreciados pelo maior ndmero de pessoas,
independente de niveis socioeconémicos, escolaridade, idade, sexo e nacionalidade.

Acesso: projetos que possuam estratégias para garantir o acesso do publico ao produto cultural resultante.

Peso 2
Inovagao: projetos criativos e originais, producdes inéditas.

Exceléncia: projetos que tenham qualidade artistica reconhecida pela critica especializada.

Abrangéncia: projetos com grande alcance geogréfico direto e indireto.

Relagao custo-beneficio: projetos com potencial de maior resultado cultural pelo menor custo.

Visibilidade: projetos com potencial de repercussao na midia.

Peso |

Sustentagao: projetos que, por meio de seu histdrico e estratégias, apresentem potencial de sustentacdo e continuidade apds

o término do patrocinio da Natura.

Viabilidade: projetos com plena possibilidade de realizagdo, considerando histérico e referéncias dos realizadores.



Em condi¢des de igualdade qualitativa, serdo priorizados projetos de:
- Regides com maior escassez de recursos, de modo a estimular a superagao dos desequilibrios regionais
- Maior extensdo geogréfica ou modelares, que repercutam na melhoria do campo cultural e tenham efeito multiplicador

CONTRATO COM OS PROJETOS SELECIONADOS

Com base na proposta apresentada serd firmado um Contrato de Patrocinio entre a Natura e o proponente do projeto
selecionado, desde que todos os requisitos legais tenham sido observados
e preenchidas todas as exigéncias deste regulamento.

|.O processo de contratacdo terd inicio imediatamente apds a divulgagdo dos resultados, quando os executivos da Natura, ou
terceiros por ela credenciados, entrardo em contato com os contemplados para fornecer lista de documentos necessarios
a sua efetivagdo como, por exemplo:

- No caso de pessoa juridica

* Cdpia do contrato social

» Cépia do CNPJ

* Cdpia das Inscri¢des Estadual e Municipal

* Cdpia do CCM

* Certificado de Aprovacdo do projeto na Lei Estadual de Incentivo a Cultura de MG

* Comprovante de adimpléncia com INSS, Receita Federal e Secretarias Estaduais e Municipais da Fazenda
- No caso de pessoa fisica

* Cdpia do CPF e RG

* Cdpia do cartdao do INSS/PIS

* Certificado de Aprovacao do projeto na Lei Estadual de Incentivo a Cultura de MG

O prazo para a apresentacdo da documentagdo serd de |5 dias.

2.A Natura serd a patrocinadora exclusiva dos projetos selecionados, ou de um segmento do projeto, desde que este
segmento atenda a todas as especificagdes deste regulamento.

3. Os projetos selecionados poderdo receber recursos complementares — permutas, apoios, colaboracdes - de outras
instituicdes e empresas, devendo o proponente assumir, no Contrato de Patrocinio, o compromisso da integralizagao dos
recursos adicionais necessarios a sua conclusao.

4. Os projetos selecionados ndao poderdo receber recursos complementares de outras instituicdes ou empresas que atuem em
dreas correlatas ou sejam concorrentes, diretas ou indiretas, da Natura.

5. Os recursos aprovados serdo desembolsados em parcelas, liberadas de acordo com a comprovagao de resuftados parciais,
apresentados periodicamente pelo proponente do projeto. O modo e as etapas de comprovagao de resultados e de
liberagdo de recursos serdo estudados e definidos em comum acordo, segundo a natureza de cada projeto.

A ndo apresentacdo de comprovantes ou o atraso nao justificado dos trabalhos poderd, a critério exclusivo da Natura,
implicar na suspensdo ou cancelamento do investimento.

6. A Natura poderd solicitar a prestagdo de contas dos projetos contratados, comprometendo-se o beneficidrio a
disponibilizar a qualquer momento as informagdes solicitadas. Para este fim, os comprovantes de despesas para realizacdo do
projeto devem ser mantidos a disposicao pelo periodo de cinco anos.

7. Durante a vigéncia do patrocinio os proponentes ndao se obrigam a dedicagdo exclusiva ao projeto, mas
ndo se admite participagdo concomitante, na mesma condicdo profissional, em outro projeto beneficiado pelo
programa Natura Musical.



8.A Natura terd prioridade para a continuidade do patrocinio do projeto ou de seu segmento, devendo ser consultada
caso venha a ser estendido.

9.A Natura poderd monitorar e avaliar regularmente o andamento dos projetos, conforme cronograma
sugerido e calenddrio estabelecido de comum acordo.

CONTRAPARTIDAS DOS PROJETOS SELECIONADOS

Os projetos patrocinados deverdo oferecer os seguintes beneficios de comunicacdo para a Natura:

Titulacao

A Natura serd a patrocinadora exclusiva do projeto. O nome da Natura deverd ser veiculado ao lado da titulagdo
“apresenta” e sua marca sob a chancela “patrocinio”. Outras empresas e institui¢des financiadoras, apoiadoras ou
promotoras da acao terdo crédito sob a titulagdo “apoio”, “apoio cultural ou institucional”,“promoc¢ado” ou “colaboracao”.
Suas logomarcas deverdo ser fixadas em dimensdes inferiores as da Natura. Independentemente da titulagdo, a Natura

deve ser a Unica empresa do seu segmento de mercado.

Publicidade
O nome e a marca da Natura deverdo ser afixados em todas as pecas das campanhas publicitdrias dos projetos
selecionados, incluindo:
- Midia interna (banners, folders, etc.)
- Midia externa (outdoors, frontlights, banners, mobilidrio urbano)
- Chamadas de rddio
- Filmes
- Pecas para midia impressa (revista e jornal)
Os planos de midia dos projetos deverdo ser aprovados previamente pela Natura.

Imprensa

A Natura deverd ser mencionada como patrocinadora, sempre vinculada ao programa Natura Musical, em todos os
releases de imprensa e comunicados, assim como nas entrevistas concedidas pelos realizadores e participantes do projeto,
os quais deverdo também estar disponiveis para entrevistas e matérias jornalisticas de veiculos acionados pela Empresa.

A Natura deverd, também, ser convidada, sempre que possivel, a participar de todas as coletivas de imprensa realizadas
pelo projeto.

Material gréfico
O nome e a marca da Natura deverdo ser afixados em todas as pecas gréficas dos projetos selecionados como, por
exemplo:

- Folhetos de programacdo

- Encartes

- Convites

- Publicacoes

- Sinalizacao

Site
Caso o projeto disponha de um site na internet, a marca da Natura deverd ser aplicada, com link para o site www.natura.
net/patrocinio.



Merchandising
A Natura terd direito a implementar acdes de merchandising durante eventos do projeto, tais como:
- Producdo de camisetas
- A¢bes promocionais
-Veiculacdo de filmes e/ou dudio
- Experimentacao e comercializagdo de seus produtos
- Exposicoes, entre outros

As acdes de merchandising serdo negociadas de acordo com a natureza de cada projeto. O nome e a marca da Natura
deverdo ser afixados em todos os produtos decorrentes de a¢des de merchandising desenvolvidas pelo préprio projeto.

Relacionamento
A Natura terd direito a realizar a¢des de relacionamento durante eventos do projeto, tais como:
- Sessdo fechada
- Areas vips
- Cota de 15% de convites, incluindo inauguracido/estréia
- Cota de 25% da tiragem de produtos culturais produzidos (CDs, DVDs, livros)
- 50% de desconto nos ingressos regulares para publicos de interesse

O projeto deverd permitir a Natura realizar ac3es especificas junto a sua rede de consultoras.
Tais agdes serdo definidas de acordo com a natureza de cada projeto.

Desdobramentos

A Natura poderd mencionar o patrocinio ao projeto em suas campanhas e pecas de comunicacdo institucional e utilizar
imagens dele decorrentes, sem qualquer 6nus. Para este fim, terd direito a registrar e a produzir imagens do projeto, a seu
proprio custo. Poderd, também, utilizar imagens, textos e musicas do projeto, bem como confeccionar tiragens extras dos
materiais produzidos para realizacdo de materiais de comunicacdo e direcionamento de suas campanhas institucionais. Tais
desdobramentos serdo definidos de acordo com a natureza de cada projeto.

Democratizacdo cultural
O projeto deverd propor a¢des de inclusdo cultural, como acesso gratuito ou a precos populares ao produto e atividades
realizadas.

Acompanhamento
A Natura deverd receber relatérios comprobatdrios dos beneficios acordados, assim como informagdes sobre o andamento
do projeto. A periodicidade de envio dos materiais deverd ser negociada.

Todas as pecas de comunicagdo deverdo ser previamente aprovadas pela Natura, tanto no que diz respeito ao seu contetdo
como as suas quantidades e demais especifica¢des.

Outros beneficios de comunicagdo poderdo ser definidos em funcdo de especificidades de cada projeto e serdo incluidos em
contrato.



